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2017年6月13日 

http://www.yamamori.co.jp/ 

総合食品メーカー、ヤマモリ株式会社（本社：三重県桑名市陽だまりの丘6-103  /  代表取締役社長：三林 憲
忠）は7月18日、販売好調の「ダイエット黒酢ドリンク ヨーグルト味」に次いで、『ダイエット黒酢ドリンク ブルーベ
リーヨーグルト味』を新発売致します。 

■伸張する飲用酢市場 

カテゴリー初「ヨーグルト味・乳酸菌入りの飲用酢」で 
夏場だけでない冬場の飲用酢市場の需要を喚起 

『ダイエット黒酢ドリンク ブルーベリーヨーグルト味』新発売 

■冬場の需要も喚起する“ヨーグルト味の乳酸菌入り黒酢” 

 飲用酢市場は、健康志向の高まりを受け2016年も好調に推移し
ています（図-1）。飲用酢ではリンゴ酢の健康効果が話題となり、ま

た酢しょうが・酢たまねぎなど酢と食材を使った健康レシピが注目さ
れるなど、引き続き酢の健康効果に対する期待は高まる一方です。
希釈タイプ・ストレートタイプともに伸張しており、消費者の方の生活
にあった方法で酢を摂取できたり、様々な味のバリエーションにより
無理なく摂取できることが好調の要因の1つになっています。 
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【図-1】飲用酢の市場動向  出典：KSP-POS（全国） 
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ヨーグルト（R1/プロビオ等） 黒酢

 夏場には“さっぱりしたい・すっきりしたい”という消費者ニーズから、
大きく販売指数が上がる飲用酢市場ですが、一方で冬場は販売指
数が下がる傾向があります（図-2）。反対に冬場に大きく販売指数を

伸ばすのがヨーグルト。風邪やインフルエンザの流行る季節に健康
意識が高まり、機能性のヨーグルトや、手軽に摂れる飲むヨーグルト
等の需要が大きく高まります。  
 この関係に着目し弊社では、2017年2月にダイエット黒酢ドリンク
シリーズから「ダイエット黒酢ドリンク ヨーグルト味」（図-3）を発売い

たしました。ヨーグルト味というこれまで飲用酢市場に無かったフレー
バー、そして乳酸菌配合という新たな付加価値がお客様から支持さ
れ、発売以来好調に推移しています。本品には1杯（33ｍｌ＝3倍希
釈時100ｍｌ）当たり100億個のシールド乳酸菌®Ｍ-1が含まれてお

り、おいしく手軽に黒酢と乳酸菌を摂取いただける設計となっていま
す。 
 その結果、「ダイエット黒酢ドリンク ヨーグルト味」は発売直後の2
月より大きな成果を上げ、市場への定着が進みつつあります。 

【図-2】飲用酢とヨーグルトの季節指数 
                       出典：KSP-POS（全国・16年） 

■新発売「ダイエット黒酢ドリンク ブルーベリーヨーグルト味」 

【図-3】ダイエット黒酢ドリンク ヨーグルト味 

 乳酸菌は、機能性ヨーグルトが脚光を浴びるようになった
2013年頃から大きく摂取意向が高まり、今では最も積極的に
摂取したい健康食品素材となっています（図-4）。 

 弊社では数多くの乳酸菌の中からシールド乳酸菌®Ｍ-1を選
定いたしました。シールド乳酸菌®M-1は、森永乳業が保有する

「免疫力を高める」ことをキーワードに数千種の株から選ばれた
乳酸菌で、盾（シールド）のように外部からの敵を防御すること
をイメージして名づけられました。 

 「ヨーグルト味」「ブルーベリーヨーグルト味」の2品の投入で、

弊社は夏だけでなく冬に至るまで、通年の健康力をおいしくサ
ポート致します。 
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 【図-4】健康食品素材の認知と摂取意向   

          出典：健康ニーズ調査日本能率協会研究所 
■冬場の健康が気になる人にも嬉しい「シールド乳酸菌®Ｍ-1 」 

 ヨーグルト味の乳酸菌入り黒酢の確立と定着、さらなる飲用酢市場の
拡大を目的に、弊社では｢ダイエット黒酢ドリンク ヨーグルト味」に続き、
「ダイエット黒酢ドリンク ブルーベリーヨーグルト味」を新発売いたします。 

 ヨーグルト味のシリーズ品を出すに当たり、飲用酢での売れ筋フレー
バーがブルーベリーであり、またヨーグルトのメジャーフレーバーがブ
ルーベリーということで、今回｢ブルーベリーヨーグルト味｣を選定いたしま
した。 
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【取材にかかわるお問い合わせ先】  

ヤマモリ株式会社  商品部家庭用Ｇ 

Phone：0594-33-4072 / Fax：0594-33-4076 

担当 / 三輪  a_ miwa@yamamori.co.jp  

         神門（じんもん） n_ jinmon@yamamori.co.jp 
内山 m_uchiyama@yamamori.co.jp 

http://www.yamamori.co.jp/   

■会社概要 

 社名：       ヤマモリ株式会社 

 ホームページ： http://www.yamamori.co.jp/ 

 本社：       三重県桑名市陽だまりの丘6-103 

 代表者：      代表取締役社長 三林 憲忠 

 創業：       1889年 

 設立：       1951年 

 資本金：      4億3500万円 

 従業員：      450名 

 事業内容：     醤油・つゆ・たれ・レトルトパウチ食品・調理缶詰・飲料等の製造販売 

2017年6月13日 

http://www.yamamori.co.jp/ 

【ダイエット黒酢ドリンク  
        ヨーグルト味シリーズ】 

■総合食品メーカーだからこそできる提案「おいしく健康」 

ヤマモリ株式会社は、1889年に醤油醸造業として創業、1968年には日本で初めてのレトルト釜めしの素 となる「鶏肉入り
山菜釜めしの素」を発売。以来食卓をおいしく彩り、主婦の助けとなる商品を市場へ提案し続けてまいりました。 
総合食品メーカーとしてヤマモリはこれからも食と健康・おいしさを同時に市場へ提案してまいります。 

手軽に楽しみながら美容や健康に気遣いたい女性 

乳酸菌を手軽に摂取し、1年中元気でいたい方 

・ドリンク感覚で飲み続けるだけで美容や健康を気遣う 

 ことができます。 

・3倍希釈時(100ml）1杯あたり13kcal、カロリーを気にする 

 方にもおすすめです。また、1杯に100億個のシールド 

 乳酸菌®Ｍ-1を配合しており、健康の気になる方にも 

 おすすめです。 

ターゲット 

ベネフィット 

品名 ダイエット黒酢ドリンク ブルーベリーヨーグルト味 

内容量 500ml 

希望小売価格 700円（税込756円） 

発売日 2017年7月18日 

発売エリア 全国 

商品特徴 

・ブルーベリー果汁を配合したブルーベリーヨーグルト味で、黒酢

が苦手な方もドリンク感覚で飲める飲用酢です。 

・1杯（33ml＝3倍希釈時100ml）に100億個のシールド乳酸菌

®M-1を配合しています。 

・1杯あたり13kcalとダイエットを気にする方にもおすすめです。 

・希釈タイプなので、お好みの濃さ・割り方でお楽しみ 

 いただけます。 

ヨーグルト味 ／ ブルーベリーヨーグルト味 


